LIINGSs UP IVECO

BRIEF PR - WINGS UP
WPROWADZENIE IVECO S-WAY MY26 BIO LNG
NA RYNEK POLSKI

1. Informacje ogodlne

Firma: IVECO POLAND

Projekt: Wprowadzenie modelu IVECO S-Way MY26 zasilanego bioLNG
Rynek: Polska

Planowany launch: pazdziernik 2026

2. Cel wspétpracy

Celem dziatan PR jest:

e budowa swiadomosci nowej generacji IVECO S-Way MY 26 jako realnej alternatywy dla diesla,
pozycjonowanie IVECO jako lidera dekarbonizacji transportu ciezkiego,

edukacja rynku w zakresie korzysci paliwa bioLNG,

wsparcie dziatan sprzedazowych poprzez komunikacje catkowitego kosztu posiadania (TCO),
prezentacja nowych systemow bezpieczenstwa zgodnych z GSR-C (General Safety Regulation).

3. Opis produktu

Model: IVECO S-Way Natural Gas, rok modelowy
Naped: bioLNG (bio-skroplony gaz ziemny)
Segment: transport dtugodystansowy / heavy-duty

Kluczowe cechy:

nowa generacja modelu (MY26),

zgodno$¢ z najnowszymi regulacjami UE - GSR-C,
zaawansowane systemy bezpieczenstwa (ADAS),
zoptymalizowana efektywnos¢ paliwowa i operacyjna,
wysoki komfort kierowcy i nowoczesna kabina,

cicha praca silnika (korzy$¢ operacyjna w miastach / noca).

4. BioLNG - kluczowy element komunikacji

Korzysci srodowiskowe:

e redukcja emisji CO, nawet do 121% (well-to-wheel), dzieki wykorzystaniu bioLNG z odpadéw organicznych,
e mozliwos¢ osiggniecia ujemnego bilansu emisji CO, (w zaleznosci od Zrddta paliwa),

e znaczace obnizenie emisji NOx i czastek statych.
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Korzysci biznesowe:

brak kompromisu wzgledem wydajnosci vs. diesel,
konkurencyjny TCO,

e rozwijajaca sie infrastruktura LNG / bioLNG w Europie i Polsce,
o kompatybilno$¢ z istniejgca logistyka transportowa.

Pozycjonowanie komunikacyjne:
e ,Technologia dostepna dzi$ - realna dekarbonizacja bez czekania na przysztos¢”

5. Grupy docelowe

Priorytetowe:

o wtasciciele firm transportowych (MSP i duze floty),
o fleet managerowie i dyrektorzy operacyijni,

o firmy logistyczne i operatorzy transportowi.

Wtérne:

e kierowcy zawodowi,

e media branzowe (transport, logistyka, automotive, energetyka),
e decydenci i liderzy opinii w sektorze transportu i ESG,

e influencerzy branzowi.

6. Kluczowe komunikaty

e Dekarbonizacja tu i teraz - IVECO S-Way bioLNG umozliwia natychmiastowe ograniczenie emisji CO, nawet

do 121%.

Bez kompromiséw - Wydajnos¢, zasieg i komfort poréwnywalne z pojazdami diesla.

e Zgodnos¢ z regulacjami przysztosci - Model MY26 spetnia wymagania GSR-C i przygotowuje klientéw na przyszte
normy.
Optacalnos¢ - Niski TCO oraz stabilno$¢ kosztéw paliwa.
Bezpieczenstwo i technologia - Nowoczesne systemy ADAS zwiekszajgce bezpieczerstwo kierowcy i innych
uczestnikéw ruchu.

7. Zakres oczekiwanych dziatan PR

Strategia i doradztwo
e opracowanie strategii komunikacji launchu,
e rekomendacja narracji wokét bioLNG i dekarbonizacji oraz gtéwnych haset komunikacyjnych.

Media relations

e przygotowanie materiatéw prasowych,

e aktywna wspétpraca z mediami branzowymi i biznesowymi,
e wywiady eksperckie (IVECO jako thought leader).

Event launchowy
e koncepcja wydarzenia premierowego (np. testy dla mediéw + klientow),
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e prezentacja technologii bioLNG w praktyce,
e jazdy testowe - nie sg konieczne.

Content / storytelling

e edukacyjne materiaty o bioLNG,

e case studies / dane dot. emisji i TCO,

o eksperckie komentarze dotyczace dekarbonizacji transportu.

Influencer / eksperci
e wspdtpraca z liderami opinii branzy transportowe;j,
e wykorzystanie gtoséw ekspertéw ESG / energetyki.

8. Harmonogram (orientacyjny)

przygotowanie strategii: [data]

komunikacja teaserowa: [data]

premiera: [data]

dziatania post-launch (utrzymanie tematu bioLNG): 3-6 miesiecy

9. KPI

liczba publikacji w mediach biznesowych i branzowych,

jakosc publikacji (przekaz bioLNG / dekarbonizacja / IVECO jako lider),
zasieg mediowy,

liczba uczestnikdw eventu,

liczba publikacji edukacyjnych dot. bioLNG.

10. Konkurencja

e Scania (LNG / biometan),
e Volvo Trucks (gaz / elektromobilnosc),
e LNG jako alternatywa wobec: BEV / HVO / diesel.

11. Wyzwania komunikacyjne

e niska Swiadomosé bioLNG w Polsce,
e postrzeganie alternatywnych paliw jako ,niszowych”,
e konkurencja narracji ,elektromobilnos$¢ vs. gaz”.
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